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UMIDA: Vinner upphandlingar for glégg hos Systembolaget

Umida Group AB (publ) har vunnit tva av Systembolagets upphandlingar av glogg for vinterns
forsaljningsperiod. De tva produkterna Vinfabrikens Starkvinsglogg spetsad med Calvados
och Vinfabrikens Appelglégg estimeras tillsammans bidra med ett tillskott pd 3,3 MSEK i
nettoomsattning nar upphandlingarnas minsta volym och den historiska forsaljningen tas i
beaktning.

Systembolaget har under maj manad genomfort sin arliga upphandling av gléggprodukter infor
vinterns forsaljningssasong. Umida Groups dotterbolag Vinfabriken har sedan tidigare varit
framgangsrika i att bade vinna denna typ av upphandlingar samt att skapa aterkommande fasta
listningar med sin produktportfolj av hégkvalitativa gléggprodukter.

Néar Systembolagets upphandlingar nu avslutats star det klart att Vinfabriken vunnit tva st orders. Den
forsta ar for Vinfabrikens Starkvinsglégg spetsad med Calvados, i 50 cl-flaska, med en minsta volym
om 15 000 liter och en nettoomsattning pa ca 1,7 mkr. | senaste numret av magasinet Allt om Vin
framhalls Calvados som den nya heta trenden, nagot som gor denna kommande lansering extra
spannande. Den andra vinsten &r Vinfabrikens Appelglogg pa 75 cl-flaska, med en forvantad
nettoomsattning pa drygt 1,6 mkr, givet den historiska férsaljningsvolymen. Vinfabriken har sedan
2015 sin Appelglogg lanserad p& Systembolaget i 37,5 cl-flaska, en produkt som fatt mycket fina
recensioner och pa kort tid blivit valdigt uppskattad av de svenska glégg-konsumenterna.

"Vi &r jatteglada éver de tva vunna offerterna, speciellt eftersom det var ett rekordstort intresse for
arets forfragningar fran Systembolaget. Jag ar valdigt stolt 6ver den hoga produktkvalitet som
Vinfabriken under var chief blender Daniel Henrikssons ledning konsekvent levererar, ndgot som bade
tidigare framgangar och de senaste vinsterna vittnar om. Det kanns valdigt bra att vart koncept- och
produktutvecklingsarbete ger forsaljningsresultat redan pa kort sikt." sager Katarina Nielsen, VD pa
Umida Group AB (publ).

"Det kanns bade roligt och tillfredstallande att f& positiv respons pa vart utvecklingsarbete. Efter den
senaste tidens lanseringar av nya smaker for saval spritlikoren Shot 4.4 som blandrycken GR8 sa
skall det bli roligt att lata gloggkonsumenterna prova var nya Calvados-glégg nar julen narmar sig. Vi
har manga idéer som jag ser fram emot att fa realisera sa jag ar forhoppningsfull for framtiden." sager
Daniel Henriksson, Chief Blender pa Vinfabriken och pad Umida Group AB (publ).

Genom de nya offertvinsterna for de tva produkterna estimeras nettoomsattningen for Vinfabrikens
gléggsortiment 6ka med c:a 3,3 MSEK foér 2017, vilket innebéar en fordubblad nettoomsattning jaAmfort
med 2016.

For ytterligare information, kontakta:
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Denna information ar saddan information som Umida Group AB (publ) ar skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksforordning. Informationen lamnades, genom ovanstdende kontaktpersons forsorg, for
offentliggdrande den 22 maj 2017.



