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UMIDA: Lanserar varumarket Casana Tonic i Finland

Umida Group AB (publ) har efter en framgangsrik lansering av varumarket Casana Tonic i
Sverige nu ocksa introducerat Casana pa den finska marknaden. Sedan lanseringen i Sverige
under december 2017 har den ekologiska produkten Casana Tonic med 4,5 % alkoholhalt salt
totalt mer an 50 000 liter. Marknadsféringsinvesteringarna i produkten 6kar nu ytterligare infér
hogsasongen for blanddrycker.

Sedan den 1 januari 2018 kan finlandska konsumenter handla starkél och alkolask med alkoholhalt
upp till 5,5 procent i livsmedelsbutiker, pressbyraer och bensinstationer. Trots en hojd alkoholskatt har
forsaljningen av 6l och "long drinks", det finska namnet fér alkoldsk och andra alkoholhaltiga cider-
och blanddrycker, 6kat kraftigt. Under april lanserades Umidas ekologiska produkt Casana Tonic hos
den nast storsta aktdren K-gruppens detaljhandelskedjor med ett mycket lyckat resultat. Lanseringen
har redan resulterat i en andra storre order fran K-gruppen liksom intresse fran flera andra
dagligvarukedjor. Dessutom kommer Casana Tonic att bli tillganglig i det finska monopolet Alkos
bestallningssortiment fran juni manad.

"Det ar gladjande att var strategi att 6ka investeringarna i vara egna varumarken och satsa pa
internationell export av hégkvalitativa produkter gett snabba resultat i fallet Casana. Den finska
marknaden ar mycket intressant givet den héga konsumtionen av blanddrycker. Det positiva
mottagandet av Casanas ekologiska tonic gor att vi tror att varumarket kan ta en stark position aven
pa denna marknad och vi har som ambition att lansera fler av vara egna varumarken pa den finska
marknaden." sager Katarina Nielsen, VD fér Umida Group AB (publ).

| Sverige har Casana Tonic sedan lanseringen i december 2017 salt nara 50 000 liter pa
Systembolaget. Enligt Systembolagets forsaljningsstatistik ar blanddrycker ett av de snabbast
véxande segmenten med en tillvaxt pa hela 9% under de senaste 12 manaderna. Forsaljningen av
blanddrycker har en stark korrelation med fint vader och sol, nagot som markts i 6kad férsaljning fran
mitten av april och framét.

"Infor hogsasongen for blanddrycker okar vi vara marknadsinvesteringar och kommer att vara annu
mer synliga med varumarket Casana. Var bedémning &r att intresset fér en ekologisk hdgkvalitativ
tonic-dryck i praktiskt burkformat kommer att vara stort och baserat pa den positiva feedback som
produkten fatt ar vi forhoppningsfulla och hoppas pa en riktigt fin sommar." sager Filip Lundquist,
Forsaljningschef pa Umida Group AB (publ.).
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Denna information &r sddan information som Umida Group AB (publ) &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen l&mnades, genom ovanstaende kontaktpersons férsorg, for
offentliggbérande den 15 maj 2018.



