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UMIDA: Lanserar plan och mal for att na 300 MSEK i
omsattning och 10% EBITDA 2020 vid VD-presentation
under aktieagartraff

Umida Group AB (publ) haller idag den 18 oktober en aktiedgartraff i bolagets
produktionsanlaggning i Gotene. Vid sin presentation under dagen lanserar VD Katarina
Nielsen bolagets malbild och nyckeltal fér 2020. Genom att agera som en innovativ och
snabbvidxande utmanare pa dryckesmarknaden siktar Umida pa att fyrdubbla
nettoomsattningen jamfort med 2016 till 300 MSEK och vanda det tidigare negativa resultatet
till en vinstmarginal (EBITDA) om 10%.

Umida Group AB (publ) har sedan rekonstruktionen under 2016 av davarande Cefour Wine &
Beverage AB och de efterfdljande férvarven av L.O. Smith AB samt Vinfabriken Sverige AB i det
narmaste genomfért en komplett transformering av bolaget. Genom realiserade synergier samt ett
tydligt fokus pa langsiktig Ionsamhet har bolaget nu skapat en stark plattform for framtida tillvaxt.
Under ledstjarnan "Vi skapar hallbara smakupplevelser" ar bolaget val positionerat for att utveckla den
egna varumarkesportféljen och skapa lénsam tillvaxt, bade organiskt och genom férvarv.

"Under 2017 har Umida tagit flera betydelsefulla steg i sin transformation och det ar bade roligt och
spannande att beratta vad vi nu spanner bagen mot. Aret har kdnnetecknats av namnbyte till Umida
Group, samlokalisering av all produktion, logistik och administration, lansering av nya strategiska
saljsamarbeten i bade Norden, UK och Tyskland samt flera vunna nya offerter pa Systembolaget och
manga nya produktionsuppdrag. Med ett I6nsamt fjarde kvartal i ar som nasta milstolpe har vi natt en
position dar det nu ar dags beskriva bolagets langsiktiga ambition och maltal" sager Katarina Nielsen,
VD pa Umida Group AB (publ)

| samband med bolagets aktiedgartraff i Gétene Vin & Spritfabrik presenterar VD Katarina Nielsen de
fyra strategier for |l6nsam tillvaxt som bolagets styrelse och ledning nyligen utarbetat. Dessa ar:

1. Utveckla och vaxa den egna produktportféljen, med varumarken som Vinfabriken, Shot 4.4
och Blomberg samt fokusera pa produktinnovationer och smarta férpackningsldsningar.

2. Expandera portféljen och driva forsaljningstillvaxt genom strategiska saljsamarbeten med
valetablerade partners, bade nationellt och internationellt.

3. Agera som en attraktiv legoproduktionspartner inom bade alkoholhaltiga och alkoholfria
drycker och flytande livsmedel, med full eko-certifiering i produktionsanldggningen som bas.

4. Genom en aktiv forvarvsstrategi soka forvarvsmojligheter dar produktions-, distributions- och
forsaljningssynergier bygger en starkare och mer I6nsam bolagsgrupp.

Pa bolagets hemsida kommer hela VD-presentationen fran aktieagartraffen att finnas.
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